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ZAPYTANIE OFERTOWE:

PRZEPROWADZENIE KOMPLEKSOWEJ KAMPANII INFORMACYJNO-PROMOCYJNEJ W MEDIACH

INTERNETOWYCH NA POTRZEBY KONKURSU O NAGRODE MARSZAtKA WOJEWODZTWA
WIELKOPOLSKIEGO ,,I-WIELKOPOLSKA — INNOWACYJNI DLA WIELKOPOLSKI” EDYCJA 2019

INFORMACIJE O ZAMAWIAJACYM ORAZ ADRES KORESPONDENCYIJNY:
Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Wielkopolskiego (UMWW)

Departament Gospodarki (DRG)

Oddziat Marki Wielkopolska

al. Niepodlegtosci 34, 61-714 Poznan

NIP: 778-13-44-777

www.umww.pl

www.iw.org.pl

DANE OSOB DO KONTAKTU ORAZ UDZIELANIA DODATKOWYCH INFORMACII:

Magdalena Guzek
tel. 61 62 66 263
e-mail: magdalena.guzek@umww.pl

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1.1. Przedmiotem zamdwienia jest ustuga polegajaca na przygotowaniu koncepcji i przeprowadzeniu skutecznej
kampanii informacyjno-promocyjnej w mediach internetowych na potrzeby Konkursu o Nagrode Marszatka
Wojewddztwa Wielkopolskiego ,,i-Wielkopolska Innowacyjni dla Wielkopolski” edycja 2019. Grupg docelowa
s3 przedsiebiorcy.

1.2. Zamawiajgcy jest organizatorem Konkursu o Nagrode Marszatka Wojewddztwa Wielkopolskiego
,i — Wielkopolska — Innowacyjni dla Wielkopolski” edycja 2019, w ktérym nagrodzone zostanag
przedsiebiorstwa wdrazajgce innowacyjny produkt lub ustuge, wramach obszaréw Inteligentnych
Specjalizacji dla Wielkopolski oraz w obszarze rozwigzan technologicznych dotyczacych zastosowania
wodoru. Nagroda stanowi wyrdznienie dla firm stosujgcych nowatorskie rozwigzania i jest istotnym
elementem budowania marki Wielkopolska, jako regionu stawiajgcego na nowoczesnos$¢ i rozwdj oparty na
wiedzy.

1.3. Obszary Inteligentnych Specjalizacji dla Wielkopolski: biosurowce i zywnos$¢ dla swiadomych konsumentoéw,
wnetrza przysztosci, przemyst jutra, wyspecjalizowane procesy logistyczne, rozwdj oparty na ICT,
nowoczesne technologie medyczne (szczegotowe informacje: http://iw.org.pl/wp-
content/uploads/2018/06/ulotka-IS-PKD.pdf).

1.4. Szczegdtowy opis przedmiotu zamoéwienia:

1.4.1. Przygotowanie skutecznych i przyciggajacych wzrok projektow graficznych do akceptacji
Zamawiajgcego (przedstawienie dwoch propozycji key visual do wyboru Zamawiajgcego oraz
mozliwos$¢ ewentualnych modyfikacji wybranego projektu). Projekty graficzne musza by¢ utrzymane w
tej samej konwencji, zgodnie z layoutem Marka Wielkopolska i zawiera¢ wymagane logotypy
dostarczone przez Zamawiajgcego (Zatacznik nr 1).
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1.4.2. Przygotowanie elektronicznych materiatéw graficznych (reklamy) zgodnie z wybranym przez
Zamawiajacego projektem:

- poziomy banner internetowy statyczny, ktdéry przekieruje odbiorce na strone internetowa
www.iw.org.pl

- pionowy banner internetowy statyczny, ktéry przekieruje odbiorce na strone internetowa
www.iw.org.pl

- banner reklamowy w formacie dostosowanym do zamieszczenia w mediach spotecznosciowych.

1.4.3. Opracowanie ostatecznego media planu obejmujgcego miejsca, formaty, date i czas emisji catosciowe;j
kampanii informacyjno-promocyjnej.

1.4.4. Organizacja i przeprowadzenie skutecznej kampanii informacyjno-promocyjnej w mediach
spotecznosciowych (Twitter, Facebook, Instagram, LindkedIn) wedtug uzgodnionego i zaakceptowanego
media planu obejmujgcego miejsca, formaty, date i czas emisji od momentu podpisania umowy do
dnia 15.11.2019 .

1.4.5. Organizacja i przeprowadzenie skutecznej kampanii informacyjno-promocyjnej w popularnych
internetowych serwisach informacyjnych oraz w najbardziej popularnych internetowych serwisach
branzowych dla wielkopolskich przedsiebiorcéw wedtug uzgodnionego i zaakceptowanego media planu
obejmujgcego miejsca, formaty, date i czas emisji od momentu podpisania umowy do
dnia 15.11.2019 .

TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA

1.5. Ustuga zrealizowana bedzie w terminie od dnia podpisania umowy do dnia 15.11.2019 .

WYMAGANIA CO DO OFERENTA

1.6. Oferta skierowana jest do przedsiebiorstw lub do o0sdb fizycznych prowadzacych dziatalnos¢ gospodarcza.

1.7. O udzielenie zamdwienia mogg ubiegac sie Oferenci, ktérzy posiadajg doswiadczenie w realizacji zamoéwien
o cechach porownywalnych z Przedmiotem Zamodwienia, tj. przeprowadzili w 3 ostatnich latach min. 3
skuteczne kampanie informacyjno-promocyjne w mediach internetowych.

UWAGA: Niespetnienie powyzszych wymagan przez Oferenta powoduje dyskwalifikacje oferty ze wzgledéw
formalnych i zaprzestanie jej rozpatrywania.

WYMAGANIA CO DO OFERTY

1.8. Wykonawca zainteresowany realizacjg zlecenia ztozy oferte w formie elektronicznej — wedtug wzoru
(zatacznik nr 2), zawierajaca:

1.8.1. Dane Oferenta:

= npazwa i dane teleadresowe, NIP,

= dane osoby do kontaktu (imie i nazwisko, telefon, e-mail).
1.8.2. Date sporzadzenia oferty i podpis osoby uprawnionej do sktadania oferty.
1.8.3. Cene netto i brutto realizacji Przedmiotu Zamdéwienia wyrazong w PLN.

1.9. Propozycja wstepnej koncepcji przeprowadzenia kampanii (draft media planu), uwzgledniajaca zatozenia
zawarte w opisie przedmiotu zaméwienia (1.1, 1.2, 1.3, 1.4).

1.10. Opis posiadanego doswiadczenia potwierdzajgcego spetnienie warunkéw udziatu w postepowaniu — wedtug
wzoru (Zatgcznik nr 3).

1.11. Oferta przestana w wersji elektronicznej w j. polskim zostanie sporzadzona w edytorze tekstu,
umozliwiajgcym Zamawiajgcemu swobodne przetwarzanie, bez ponoszenia w tym zakresie kosztow przez
Zamawiajgcego. Zamawiajacy informuje, iz dysponuje pakietem biurowym , Microsoft Office”. Dokumenty




potwierdzajace spetnianie warunkéw udziatu w postepowaniu mogg zosta¢ przestane w formie
zeskanowane;.

UWAGA: Niespetnienie powyzszych wymagan przez Oferenta powoduje dyskwalifikacje oferty ze wzgledow
formalnych i zaprzestanie jej rozpatrywania.

TERMIN | MIEJSCE SKEADANIA OFERT

1.12. Oferta przestana powinna by¢ oznaczona tytutem: Kampania informacyjno-promocyjna dla Konkursu.
1.13. Oferty nalezy sktada¢ w terminie do dnia 11.10.2019 r. do godz. 10:00.

1.14. Oferty nalezy sktadac za posrednictwem poczty elektronicznej na adres e-mail: sekretariat.drg@umww.pl.
1.15. O przyjeciu oferty i rozpoczeciu procedury weryfikacji decyduje data i godz. wptywu na powyzszego maila.

1.16. Oferty ztozone po terminie nie beda rozpatrywane.

KRYTERIA WYBORU NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY

1.17. Oferta zostanie oceniona na podstawie 2 kryteriow gdzie na 100% sktada sie: cena oferty (60%) oraz
koncepcja (40 %).

1.17.1. Cena ztozonej oferty - 60%, maks. ilos¢ punktéw: 60, obliczona wedtug nastepujgcego wzoru:

najnizsza cena brutto przedstawiona w ofertach

Liczba punktow = x 60 pkt.

cena brutto oferty badanej

1.17.2. Koncepcja przygotowania skutecznej kampanii informacyjno-promocyjnej (40% maks. llo$¢ punktéw
100) oceniana zgodnie z ponizszymi kryteriami:

- 10 pkt. — kampania informacyjno-promocyjna w 2 mediach internetowych i 1 spotecznosciowym,
- 20 pkt. - kampania informacyjno-promocyjna w 4 mediach internetowych i 2 spotecznosciowych,
- 30 pkt. - kampania informacyjno-promocyjna w 6 mediach internetowych i 3 spotecznosciowych,
- 40 pkt. - kampania informacyjno-promocyjna w 8 mediach internetowych i 4 spotecznosciowych.

1.18.Cena brutto oferty wskazana w formularzu ofertowym, musi obejmowaé wszystkie koszty zwigzane
zrealizacjag przedmiotu zamowienia (rowniez koszty ponoszone przez ewentualnych podwykonawcow
i partneréow), wartos$¢ autorskich praw majgtkowych oraz wynagrodzenie z tytutu ich przeniesienia.

1.19.Jezeli Oferent, ktérego oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza, odmoéwi zawarcia umowy
z Zamawiajgcym, Zamawiajgcy moze wybraé oferte najkorzystniejszg sposrod pozostatych ofert bez
przeprowadzania ich ponownego badania i oceny.

1.20. Oferenci zostang poinformowani o wynikach postepowania bez zbednej zwtoki, za posrednictwem poczty
elektronicznej, na adresy oséb wskazanych w ofertach.




DODATKOWE INFORMACIJE

1.21.Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych, wariantowych ani tgczonych.
1.22.Zamawiajgcy nie przewiduje zwrotu kosztéw postepowania.

1.23.Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania na kazdym jego etapie bez podania
przyczyny, a takze do pozostawienia postepowania bez wyboru oferty.

1.24. Ustala sie, ze sktadajacy oferte pozostaje z nig zwigzany 10 dni. Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sie
wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

1.25.Zamawiajacy zawiera umowy na podstawie wtasnych wzoréw umow.

1.26. Autorskie prawa majatkowe do produktéw niniejszego zamdwienia reguluje umowa (Wykonawca przenosi
prawa autorskie bez ograniczen terytorialnych i czasowych na Zamawiajgcego w momencie podpisania
protokotu odbioru catosci Przedmiotu Zamdwienia).

1.27.Administratorem bazy danych zawierajgcych dane osobowe jest Marszatek Wojewddztwa Wielkopolskiego
z siedzibg przy al. Niepodlegtosci 34, 61-714 w Poznaniu. Dane osobowe zawarte w ofertach gromadzone sg
i przetwarzane w celu przeprowadzenia procesu wyboru wykonawcy i realizacji przedmiotu zamdwienia.
Wykonawca ma prawo do wglagdu do swoich danych, poprawiania ich i uzupetniania.

LISTA ZALACZNIKOW

Zatacznik nr 1 — Ksiega identyfikacji wizualnej Marki Wielkopolska oraz logotyp Samorzadu Wojewddztwa
Wielkopolskiego

Zatacznik nr 2 — Formularz ofertowy

Zatgcznik nr 3 — Wykaz ustug




