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Księga Identyfikacji Wizualnej Marki Wielkopolska to pod-
ręcznik, który przedstawia ściśle określony wzór i wska-

zówki do poprawnego wykonania oraz zastosowania logo województwa. 
Ponadto opisuje zasady stosowania logo Marki w powiązaniu z dedykowa-
nymi znakami. 

Tymi znakami są konkretne logo unijne, herb województwa wielkopolskie-
go, ikona wystawy oraz ikona targów inwestycyjnych, ikony związane z Cer-
tyfikacją, ikony inteligentnych specjalizacji. W dalszej części Księgi przedsta-
wione zostały szablony identyfikacji Marki w postaci wytyczonych layoutów, 
które są podstawą do stworzenia projektów graficznych. 

Księga Identyfikacji Wizualnej Marki Wielkopolska adresowana jest do wszyst-
kich osób zaangażowanych w realizację i wdrażanie programu identyfikacji, 
w tym do projektantów, agencji reklamowych i drukarń. 

W używaniu logo oraz layoutów graficznych nie ma dowolności. Podczas 
tworzenia nowych projektów nie należy kierować się indywidualnym gu-
stem, tylko określonymi zasadami zawartymi w Księdze i należy je konse-
kwentnie stosować zgodnie z tymi zasadami. 

1.1  WPROWADZENIE 



Dotychczas województwo wielkopolskie nie posiadało jed-
nego definiującego je znaku graficznego. Obecnie stworzone 

logo definiuje województwo jako Marka Wielkopolska. Nowe logo zawiera 
w sobie wiele niebanalnych znaczeń. Dzięki kodyfikatorom nawiązującym 
między innymi do herbu Wielkopolski, obrysu mapy, położenia geograficz-
nego regionu na mapie Polski, symbolice biznesowej (wykresy, strzałki) 
osiągnęliśmy wielowymiarowość  i uniwersalność projektu.

Znany odbiorcom kształt sygnetu nawiązujący do obrysu Polski jest ele-
mentem rozpoznawalnym, a także budzącym pozytywne skojarzenia z ro-
dzinnym krajem. Dla obcokrajowców zaś zawiera informacje, gdzie region 
Wielkopolski jest położony geograficznie. Wielkopolska to swoiste „okno 
na świat” na mapie Polski.

Sygnet rozpoczyna się od konturu Wielkopolski i płynnie przechodzi w kon-
tur Polski – przecież „stąd wszystko się zaczęło”. Wielkopolska to początki 
Państwa Polskiego, to kolebka biznesu i innowacji.

Prawy górny narożnik znaku nawiązuje do strzałki skierowanej ku górze 
– elementu podkreślającego dynamizm, wzrost, rozwój, działanie, czyli na-
turalne atrybuty przedsiębiorczości. W ten sposób uzmysławiamy odbior-
com, że rejon Wielkopolski jest innowacyjnym i nowoczesnym miejscem 
dla rozwoju biznesu.

Zaproponowany sygnet, będący częścią logo, wywodzi się ze skuwki pióra 
do pisania. Pióro jednoznacznie kojarzy się z  biznesem. To właśnie nim 
najczęściej podpisywane są ważne kontrakty handlowe przez osoby de-
cyzyjne. 

Kształt skuwki był punktem wyjścia do pracy nad sygnetem, który zawiera 
w sobie następujące znaczenia:

  tarcza – symbolizuje herb Wielkopolski;

  kształt Polski – podkreśla, że Wielkopolska jest częścią Polski; 

  zarys Wielkopolski – pokazuje, jakie jest geograficzne położenie regio-
nu na mapie Polski; 

  fabryka – podkreśla biznesowy i przemysłowy charakter regionu; 

  strzałka – strzelistość w górę nawiązuje do zysku i rozwoju w biznesie. 

1.2  GENEZA LOGO  
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SYGNET
Sygnet Marki nawiązuje do 
granic Polski, a także wyod-
rębnia jeden konkretny region 
– Wielkopolskę. Podkreślone 
słowo Wielkopolska wykorzy-
stuje, pozytywnie kojarzony 
i rozpoznawalny, wizerunek 
Polski. Pomaga to w budo-
wie rozpoznawalności Marki 
na arenie międzynarodowej. 
Sygnet można opisać jako znak 
czytelny, łatwy do zapamięta-
nia, nowoczesny, unikalny oraz 
uniwersalny. Cechy te sprawia-
ją, że sygnet wyróżnia się na tle 
znaków innych województw.

Minimalistyczna forma logo bardzo dobrze wpisuje się 
w nowoczesne trendy graficzne. Logo jest czytelne i zrozu-

miałe w odbiorze, zarówno dla Polaków, jak i obcokrajowców. 

Logo w wersji rozszerzonej składa się z sygnetu (kolorowego znaku), logo-
typu (nazwy Wielkopolska) oraz z hasła Moc możliwości. Elementy te tworzą 
zamknięty układ graficzny o stałych, określonych proporcjach i kolorystyce.

Zastosowane kolory: czerwony w sygnecie oraz czarny w nazwie stanowią 
bardzo mocne, wyraziste i trafne połączenie. Kolor czerwony jest symbo-
lem biznesu i  przedsiębiorczości oraz nawiązuje do barwy herbu woje-
wództwa wielkopolskiego. Kolory w typografii podkreślają i wzmacniają 
widoczność nazwy Wielkopolska. 

2.1  BUDOWA LOGO

logo

sygnet

logotyp

hasło
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NAZWA
Nazwa Wielkopolska jest 
zapisana zgodnie z zasadami 
zapisu nazw własnych, kolo-
rem czarnym, kontrastującym 
ze znakiem. 

HASŁO
Hasło Moc możliwości zawiera 
w sobie wiele znaczeń.  Słowo 
moc służy podkreśleniu silnej 
pozycji Wielkopolski, jako jed-
nego z najprężniej rozwijają-
cych się regionów kraju. Z kolei 
możliwości odwołują się do 
wszystkich obszarów rozwoju, 
w ramach których Wielkopol-
ska zapewnia mieszkańcom 
całe spektrum możliwości: 
turystycznych, handlowych, 
biznesowych, a także eduka-
cyjnych i kulturalnych.

Hasło jasno komunikuje od-
biorcy – Wielkopolska daje Ci 
wiele możliwości, masz możli-
wości – wykorzystaj je właśnie 
w Wielkopolsce!
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WERSJE PODSTAWOWE
 wersja pionowa

 wersja pozioma

Logo przyjmuje formę pionową

i poziomą w zależności od

możliwości jego użycia. Logo 

w wersji podstawowej składa 

się z sygnetu oraz logotypu.

 wersja pionowa

 wersja pozioma



16        KSIĘGA IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ           

 wersja dodatkowa

Wersja dodatkowa dopusz-

cza układ, w którym hasło 

występuje na tym samym 

poziomie co sygnet i logotyp. 

Użycie wersji dodatkowej jest 

wskazane tylko ze względu na 

specyfikę nośnika lub techniki 

produkcji. 

 wersja pozioma z hasłem

Logo w wersji rozszerzonej 

składa się z sygnetu, logotypu 

oraz hasła. 

WERSJE ROZSZERZONE
 wersja pionowa z hasłem

 wersja pozioma z hasłem

 wersja dodatkowa

 wersja pionowa z hasłem

Logo w wersji rozszerzonej 

składa się z sygnetu, logotypu 

oraz hasła.













22        KSIĘGA IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ           

pole ochronne

WWW

WWW

W

W

W

W

W

W

WWW

W

W

W

WWW

W

W

W

 wersja pozioma

Pole ochronne logo wynosi  
3 moduły W. 

POLE OCHRONNE, WERSJE 
ROZSZERZONE

 wersja pionowa
 wersja pozioma
 wersja dodatkowa

 wersja pionowa

Pole ochronne – 3 moduły W.
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 wersja pozioma

Pole ochronne logo w wersji 
poziomej – 3 moduły W. 

pole ochronne

WWW

W

W

W

WWW

W

W

W

 wersja dodatkowa

Pole ochronne logo w wersji 
dodatkowej – 3 moduły W. 

WWW

W

W

W

WWW

W

W

W
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POLE OCHRONNE 
SYGNETU 
1 moduł W. 

pole ochronne W

W

W

W

W

W

W

W

pole ochronne

pole ochronne

W

W

W

W

POLE OCHRONNE, WERSJE 
PODSTAWOWE

 wersja pionowa
 wersja pozioma

 wersja pionowa

Pole ochronne logo w wersji  
pionowej – 1 moduł W. 

 wersja pozioma

Pole ochronne logo w wersji  
poziomej – 1 moduł W. 

POLE OCHRONNE 
STOSOWANE 
W MATERIAŁACH 
ELEKTRONICZNYCH 
I W INTERNECIE ORAZ 
DO MAŁYCH FORM 
DRUKOWANYCH
Pole ochronne jest określone 
jako 1/3 wysokości sygnetu 
i wynosi 1 moduł W.
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pole ochronne

W

W

W

W

W

W

W

W

pole ochronne

W

W

W

W

pole ochronne

POLE OCHRONNE, WERSJE 
ROZSZERZONE

 wersja pionowa
 wersja pozioma
 wersja dodatkowa

 wersja pionowa

Pole ochronne logo w wersji  
pionowej rozszerzonej 
– 1 moduł W. 

 wersja pozioma

Pole ochronne logo w wersji  
poziomej rozszerzonej 
– 1 moduł W. 

 wersja dodatkowa

Pole ochronne logo w wersji  
dodatkowej – 1 moduł W. 
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Logo może występować w wersji kolorystycznej, monochro-
matycznej, achromatycznej zgodnie z zasadami przedsta-

wionymi niżej. Zasady są sztywno określone według palety CMYK, Pan-
tone, RGB, Web, RAL, Oracal. Kolorystykę z danej palety barw stosuje się 
w zależności od techniki wykonania. 

Zasady znajdują zastosowanie do wersji podstawowej i rozszerzonej logo.

2.3  KOLORYSTYKA 

WERSJA KOLORYSTYCZNA  
 CMYK

 RGB

 Pantone

 Web Safe RGB

 RAL

 Oracal 

 CMYK

 RGB

C 0 M 100 Y 95 K 0 

C 0 M 0 Y 0 K 100 

C 0 M 0 Y 0 K 75 

R 227 G 5 B 26

R 0 G 0 B 0 

R 102 G 102 B 102 
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 Pantone

 Web Safe RGB

 RAL

 ORACAL 

Pantone 485

Pantone Proc. Black

Pantone 7540 

#E3051A

#000000

#666666 

RAL 3020 Traffic red

RAL 7021 Black grey

RAL 4500

031

070

071 
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WERSJA 
MONOCHROMATYCZNA
Przedstawia logo w odcieniach 
szarości. 

Użycie wersji monochroma-
tycznej jest wskazane tylko 
ze względu na ogranicze-
nia (specyfikę) nośnika lub 
techniki produkcji. Podobnie 
jak w wersji podstawowej, 
ze względu na przestrzenną 
formę znaku, kolory wersji mo-
nochromatycznej logo zostały 
zdefiniowane oddzielnie dla 
każdego elementu i zapisane 
w formie elektronicznej. Tylko 
użycie tak zbudowanych wersji 
logo gwarantuje prawidłowe 
odwzorowanie kolorystyki.

C 0 M 100 Y 0 K 65 

C 0 M 0 Y 0 K 100 

C 0 M 0 Y 0 K 75 

R 89 G 89 B 89

R 0 G 0 B 0 

R 102 G 102 B 102 

Pantone 424

Pantone Proc. Black

Pantone 7540 
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WERSJA 
ACHROMATYCZNA
Przedstawia logo w odcieniach 
barw czarnej i białej. 

Użycie dodatkowej wersji 
achromatycznej (składającej 
się wyłącznie z barwy białej 
i czarnej) jest wskazane tylko 
ze względu na ogranicze-
nia (specyfikę) nośnika lub 
techniki produkcji. Podobnie 
jak w wersji podstawowej, 
ze względu na przestrzenną 
formę znaku, kolory wer-
sji achromatycznej zostały 
zdefiniowane oddzielnie dla 
każdego elementu i zapisane 
w formie elektronicznej. Tylko 
użycie tak zbudowanych wersji 
logo gwarantuje prawidłowe 
odwzorowanie kolorystyki.

C 0 M 0 Y 0 K 100 

R 0 G 0 B 0 

Pantone Proc. Black
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Minimalna wielkość znaku to najmniejszy możliwy rozmiar logo, 
przy którym znak zachowuje czytelność. Użycie znaków mniej-
szych niż podane może spowodować utratę ich czytelności.

Minimalną wielkość logo określa słowo Wielkopolska. 

Dokładne zasady określające minimalną wielkość znaku opisane są poniżej. 

Wielkości minimalne są różne dla różnych technik druku. W przypadkach 
niewymienionych w Księdze Identyfikacji Wizualnej wariantów należy za-
wsze sprawdzić czytelność logo na wydrukach próbnych.

2.4  MINIMALNA 
WIELKOŚĆ ZNAKU 

20 mm

30mm

20 mm

WERSJA ROZSZERZONA 
PION
Minimalna szerokość – 20 mm.

WERSJA ROZSZERZONA 
POZIOM
Minimalna szerokość – 30 mm.

WERSJA PODSTAWOWA 
POZIOM 
Minimalna szerokość – 20 mm.

WERSJA DODATKOWA
Minimalna szerokość – 40 mm.

SYGNET
Minimalna szerokość – 3,5 mm. 

40mm

3,5mm

10 mm

WERSJA PODSTAWOWA 
PION
Minimalna szerokość – 10 mm.
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Liternictwo zostało dobrane tak, aby podkreślić nowoczesny 
i przedsiębiorczy charakter regionu. 

Podstawowy krój wykorzystany w logo, w materiałach drukowanych, elek-
tronicznych, internetowych i innych to PT Sans. 

W tekstach pism urzędowych zewnętrznych lub wewnętrznych oraz w tek-
stach pisma gratulacyjnego jest użyty Garamond Premier Pro i Bookman 
Old Style.

2.5  TYPOGRAFIA

A Ą B C Ć D E Ę F G H I J K L Ł M N Ń 

O Ó P R S T U W X Y Z Ź Ż

a ą b c ć d e ę f g h i j k l ł m n 

o ó p r s t u w x y z ź ż

0 1 3 4 5 6 7 8 9

PT Sans Regular PT Sans Regular
Podstawowy font przeznaczony 

do stosowania we wszystkich 

materiałach drukowanych. 

A Ą B C Ć D E Ę F G H I J K L Ł M N Ń 
O Ó P R S T U W X Y Z Ź Ż
a ą b c ć d e ę f g h i j k l ł m n 
o ó p r s t u w x y z ź ż
0 1 3 4 5 6 7 8 9

PT Sans Bold PT Sans Bold
Uzupełniający font przezna-

czony do stosowania w mate-

riałach internetowych.

PT Sans Italic
Dopuszcza się stosowanie 

podstawowego fontu materia-

łów drukowanych w wersji 

z kursywą. 

A Ą B C Ć D E Ę F G H I J K L Ł M N Ń 

O Ó P R S T U W X Y Z Ź Ż

a ą b c ć d e ę f g h i j k l ł m n 

o ó p r s t u w x y z ź ż

0 1 3 4 5 6 7 8 9

PT Sans Italic
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PT Sans Bold Italic
Dopuszcza się stosowanie 

uzupełniającego fontu mate-

riałów internetowych w wersji 

z kursywą.

A Ą B C Ć D E Ę F G H I J K L Ł M N Ń 
O Ó P R S T U W X Y Z Ź Ż
a ą b c ć d e ę f g h i j k l ł m n 
o ó p r s t u w x y z ź ż
0 1 3 4 5 6 7 8 9

PT Sans Bold Italic

Bookman Old Style Italic
Tekst urzędowego pisma gra-

tulacyjnego. AĄBCĆDEĘFGHIJKLŁMNŃ 
OÓPRSTUWXYZŹŻ
aąbcćdeęfghijklłmn 
oóprstuwxyzźż
013456789

Bookman Old Style

AĄBCĆDEĘFGHIJKLŁMNŃ 
OÓPRSTUWXYZŹŻ
AĄBCĆDEĘFGHIJKLŁMN 
OÓPRSTUWXYZŹŻ
013456789

Garamond Premier ProGaramond Premier Pro
Tekst urzędowego pisma 
zewnętrznego lub wewnętrz-
nego. 
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Podstawowa wersja logo to wersja polska. Logo 
na materiałach zagranicznych można stosować 

w dwojaki sposób: albo jako logo rozszerzone z hasłem w języku angiel-
skim, albo logo w wersji podstawowej bez hasła. Niedopuszczalne jest 
tłumaczenie hasła w logo na inne języki niż angielski. Zasady stosowania 
logo w wersji angielskiej są identyczne jak w języku polskim.

2.8  WERSJE JĘZYKOWE

WERSJA ROZSZERZONA 
PION
Logo przyjmuje formę pio-

nową lub poziomą (w tym 

w wersji dodatkowej) w za-

leżności od możliwości jego 

użycia. 
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WERSJA ROZSZERZONA 
POZIOM
Logo przyjmuje formę piono-

wą i poziomą w zależności od 

możliwości jego użycia.

WERSJA DODATKOWA
Wersja dodatkowa jest alter-

natywną formą użycia logo. 
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KOLORYSTYKA
Ikony występują w kolorze 

czarnym lub białym.

CMYK

RGB

PANTONE

WEB safe RGB

RAL

ORACAL

C 0 M 0 Y 0 K 100 

#000000

RAL

R 0 G 0 B 0 

Oracal

Pantone Proc. Black
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Certyfikacja jest prestiżowym wyróżnieniem, 
będącym jednocześnie podkreśleniem szero-
kiej wiedzy certyfikowanych przedsiębiorstw, 

które swoją działalnością wpływają na rozwój i promocję innowacyjnej 
Wielkopolski. Certyfikacja stanowi również szansę rozwoju dla wielkopol-
skich instytucji, które budują swój profesjonalny wizerunek dzięki znale-
zieniu się w gronie wyróżnionych.

Uhonorowana może zostać instytucja, produkt, usługa lub wydarzenie, 
które poprzez swoją działalność kreują globalny wizerunek Wielkopolski, 
cieszą się szczególnym uznaniem i nienaganną opinią, a także można je 
określić mianem ambasadora Wielkopolski w Polsce i na świecie.

Prestiż Certyfikacji podkreśla oficjalny certyfikat, przyznawany w danych 
kategoriach: 

 biosurowce i żywność dla świadomych konsumentów;
 wnętrza przyszłości; 
 przemysł jutra; 
 wyspecjalizowane procesy logistyczne; 
 rozwój oparty na ICT;
 nowoczesne technologie medyczne;
 społeczeństwo i przestrzeń społeczna;
 produkty regionalne;
 Ambasador Marki Wielkopolska. 

Wszystkie kategorie za wyjątkiem Ambasadora Marki Wielkopolska posia-
dają dedykowane im ikony. 

Certyfikacja nie posiada odrębnego logo, posługuje się logo Marki Wielko-
polska w wersji podstawowej pionowej lub poziomej. 

3.2  CERTYFIKACJA – MARKA
WIELKOPOLSKA  

LOGO CERTYFIKACJI
Certyfikacja nie posiada 
odrębnego logo, posługuje się 
wersją podstawową logo Marki 
Wielkopolska.
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Awers
logo pion – szerokość 20 mm, wyśrod-
kowane
teksty
kolor 100 M 95 Y
–   tytuł: PT Sans bold 11/11 pt
kolor 100 K
–   adres: PT Sans regular 8/10 pt  

Rewers
logo pion – szerokość  20 mm,  
wyśrodkowane
teksty
kolor 100 M 95 Y
–  tytuł: PT Sans bold 11/11 pt
kolor 100 K
–  adres: PT Sans regular 8/10 pt  

WIZYTÓWKA 
format: 90 x 50 cm 

surowiec: kreda matowa 350 g 

druk: 4+4 

uszlachetnienie: folia soft 
touch lub folia matowa niery-
sująca 
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STRONA INTERNETOWA 
specyfikacja:

szerokość ekranu: 1440 px

szerokość zawartości treścio-
wej: 1170 px

typografia: PT Sans

https://fonts.google.com/spe-
cimen/PT+Sans

Projekt zgodny z założeniami 
projektowania stron www 
w technologii responsywnej. 

Responsywność pokazana jest 
na przykładzie mockupu www 
strony głównej.

baner 
z hasłem
655 x 1440 px

wysokość
na 870 px

dział aktualności 
składa się 
z zajawek, zdjęć 
oraz głównych 
tagów/kategorii, 
które porządkują 
działy dla pod-
menu stron www

dział kontaktu 
z interaktyw-
nym modułem 
formularza do 
wysyłki wiadomo-
ści bezpośrednio 
ze strony www

zaimplementowa-
ny moduł Google 
Maps do layoutu 
www usprawnia 
proces lokalizacji

 szablon strony głównej
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Górna belka wszystkich stron 
i podstron www zawiera logo 
Marki w wersji poziomej do 
stosowania w materiałach elek-
tronicznych oraz znak graficzny 
Urzędu Marszałkowskiego po 
prawej stronie ekranu.

W menu główne wbudowa-
na jest opcja wyszukiwarki 
aktywująca się po kliknięciu 
w ikonę lupy.

Na podstronach baner foto-
graficzny wraz z hasłem ulega 
zwężeniu do wysokości 200 px. 
W tym miejscu można użyć do-
wolnej grafiki, która odpowia-
dać będzie graficznie tematowi 
każdej z podstron www.

baner z hasłem
200 x 1440 px

wysokość
na 416 px

elementy rozwijal-
ne; po kliknięciu 
na pasek z tytułem 
następuje
rozwinięcie treści

 szablon podstrony  
„Certyfikacja”
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 szablon strony głównej 
w wersji mobilnej – tablet

realizujący zasadę budowy 
stron www w technologii 
responsywnej

standardowy widok ekranu: 
szerokość 780 px
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 szablon strony głównej 
w wersji mobilnej – telefon

realizujący zasadę budowy 
stron www w technologii 
responsywnej

standardowy widok ekranu: 
szerokość 320 px
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 mockup
desktop
tablet 
telefon
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 damski: chusta 

format: 90 x 90 cm 

surowiec: materiał dedykowa-
ny jedwab 100% (inne do-
puszczalne materiały: wełna, 
modal)  

druk: CMYK 

dodatkowo wszywana metka 
w narożniku z tkanym logo 

opakowanie: eleganckie, 
najlepiej białe, twarde pudełko 
z nadrukiem logo 
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Zasady umieszczania i kompozycji logo Marki na 
nośnikach reklamy zewnętrznej. Materiały graficz-
ne mogą być modyfikowane zgodnie z zasadami 

wyznaczonymi przez Księgę Identyfikacji oraz dostosowane do indywidu-
alnego projektu nośnika reklamy zewnętrznej. 

Dodatkowe materiały nieujęte w szablonach mogą być tworzone zgod-
nie z założeniami niniejszej Księgi Identyfikacji. 

6.4  NOŚNIKI REKLAMY 
ZEWNĘTRZNEJ 

POTYKACZ
stojak chromowany – do zasto-
sowań wewnętrznych 

wymiary stojaka: wysokość: 
82 cm, szerokość: 22,5 cm, 
głębokość: 35 cm 

kieszeń: materiał rama OWZ 
aluminiowa pionowa lub 
opcjonalnie kieszeń plexi na 
1 kartkę formatu A4 
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7.1  PLIKI NA PŁYCIE DVD

 LOGO, IKONY, ZNAK, MOTYW PRZEWODNI

 A. logo Marki Wielkopolska 

 B. ikony Certyfikacji 

 C. ikony inteligentnych specjalizacji

 D. znak Certyfikacji 

 E. motyw przewodni

 F. ikona targów inwestycyjnych

 G. ikona wystawy

SZABLONY WYBRANYCH NOŚNIKÓW IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ   

 banery www – plik w formacie ai, jpg, poglądowy pdf 

 certyfikat – plik w formacie ai, poglądowy pdf

 citylight – plik w formacie ai, poglądowy pdf

 długopis – plik w formacie ai, poglądowy pdf

 folder – plik w formacie ai, poglądowy pdf, wizualizacja 

 gadżety: chusta, krawat

 chusta – plik w formacie eps, poglądowy pdf, jpg

 krawat – plik w formacie eps, poglądowy pdf, jpg

 kierunkowskaz/potykacz – plik w formacie eps, poglądowy pdf, jpg

 koperta DL – plik w formacie ai, poglądowy pdf

 listownik – pisma urzędowe – plik w formacie ai, poglądowy pdf

 magnes – plik w formacie ai, poglądowy pdf

 naklejki sygnujące – plik w formacie ai, poglądowy pdf

 notatnik – plik w formacie ai, poglądowy pdf 
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 ołówek – plik w formacie ai, poglądowy pdf

 pins – plik w formacie ai, poglądowy pdf

 plakat A3 – plik w formacie ai, poglądowy pdf

 plansza tv – plik w formacie ai, eps, poglądowy pdf

 płyta CD – plik w formacie ai, poglądowy pdf

 post it – plik w formacie ai, poglądowy pdf

 prezentacja Power Point – szablon prezentacji, elementy składowe 

 rollup – plik w formacie ai, poglądowy pdf

 stopka e-mail – szablon stopki, elementy składowe 

 szablon informacji prasowej – plik w formacie ai, poglądowy pdf

  szablon reklamy typograficznej A8 – plik w formacie ai, 
poglądowy pdf

 szablon reklamy ze zdjęciem A6 – plik w formacie ai, poglądowy pdf

 ścianka promocyjna – plik w formacie ai, poglądowy pdf

 tabliczka EBOI – plik w formacie ai, poglądowy pdf

  tabliczki informacyjne zewnętrzne i wewnętrzne – plik w formacie 
ai, poglądowy pdf 

 teczka – plik w formacie ai, poglądowy pdf

 torba – plik w formacie ai, poglądowy pdf

 ulotka – plik w formacie ai, poglądowy pdf

 wizytówka – plik w formacie ai, poglądowy pdf

 wstążka – plik w formacie ai, poglądowy pdf

 www – pliki w formacie ai, png, psd, jpg

 zaproszenie – plik w formacie ai, poglądowy pdf




